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O que é Propriedade Intelectual?




Se refere a tipos de propriedade que resultem da
criacao do intelecto humano.
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Marcas

“A marca € um sinal que individualiza os
produtos ou servigcos de uma
determinada empresa e os distingue dos
produtos ou servigos de seus
concorrentes”.

(OMPI; INPI, 2017)
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INMETRO

Caracteristicas principais:

v' Carater distintivo;

v" N&o deve ser enganosa,;




Marcas

v’ Esta regido pela Lei de Propriedade Industrial sob o nimero 9.279 de 1996;

v" 10 anos, contados da data da concesséao do registro, prorrogavel;

H Total

~ Residentes

60.853 60409

96.180

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
(projegéo)

Fonte: INPI, 2017.
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Marcas

A Marca € o elemento pelo qual o _
Traduzindo em

consumidor estabelece lagos de conceitos

confianga com os produtos ou os

servigos.
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Marcas

v' Artigo 122 da Lei 9.279/1996 “Sao
suscetiveis de registro como marca
os sinais distintivos visualmente
perceptiveis, nao compreendidos nas

proibicdes legais” (BRASIL, 1996).

v Marca de produto ou
Servico;
v' Marca de certificacao;

v Marca coletiva
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Marca de produto ou servigo

v Art. 123: “Aquela usada para distinguir produto ou servigo de outro idéntico,

semelhante ou afim, de origem diversa” (BRASIL, 19906).
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Marca de certificacao

v' Art. 123: “Aquela usada para atestar a conformidade de um produto ou

servico com determinadas normas ou especificacdes técnicas, quanto a

qualidade, natureza, material utilizado e metodologia empregada” (BRASIL,
19906).

|
P
P
c
PROCEL >
:T-"" Ogﬁ Hltlgﬂﬂ
= e
Controle de producéao e de Certificacdo de materiais
Certificacao de produtos ] ,
meétodos de processamento de embalagem feitos de

elétricos. _ _
de produtos da agricultura madeira



Marca coletiva

v Art. 123: “Aquela usada para identificar produtos ou servicos provindos de
membros de uma determinada entidade” (BRASIL, 1996).




Marca nominativa

v' Sao marcas que contém palavras, abreviagbes, neologismos ou qualquer

combinacao de letras e/ou algarismos romanos e/ou arabicos.
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Marca figurativa

v' Sao0 marcas que contém sdo constituidas apenas por desenhos, imagens,

formas fantasiosas de letras ou algarismos isolados, ou ideogramas.




Marca mista

v Constituida pela combinagao entre a marca figurativa e nominativa, ou seja,

pela combinagcao de imagens e palavras.
oca(oly
E,}@Mﬂg@‘BWLMI

Aventura

m:ui}sci
Bradesco —




Marca tridimensional

v Constituida pela forma plastica de produto ou de embalagem, cuja forma

tenha capacidade distintiva em si mesma e esteja dissociada de qualquer

efeito técnico.




Principios aplicaveis
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Principios aplicaveis

v" Territorialidade:

O Art. 129 afirma que “E assegurado ao titular seu uso exclusivo em todo o
territério nacional” (BRASIL, 1996).

v Especialidade:

“Marcas similares podem conviver pacificamente, desde que se avalie que nao
ha possibilidade de confusdo ou associacao errbnea entre elas” (OMPI; INPI,

2017).
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Marca de alto renome

v Artigo 125 dispdem que “A marca registrada no Brasil considerada de alto
renome sera assegurada protecao especial, em todos os ramos de
atividade” (BRASIL, 1996).
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Direitos sobre a marca

v Artigo 129 da LPI19.279/1996:

“A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente expedido,

conforme as disposi¢cdes desta Lei, sendo assegurado ao titular seu uso
exclusivo em todo territério nacional, observado quanto as marcas coletivas e
de certificacao” (BRASIL, 1996).

v Artigo 127 da LPI 9.279/1996:

“Ao pedido de registro de marca depositado em pais que mantenha acordo

com o Brasil ou em organizacio internacional, que produza efeito de depdsito
nacional, sera assegurado direito de prioridade, nos prazos estabelecidos no
acordo, ndo sendo o depdsito invalidado nem prejudicado por fatos ocorridos
nesses prazos.” (BRASIL, 1996).
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Condicoes de registro

v Veracidade:

“Um sinal também deve possuir um carater verdadeiro, vedando-se o

registro de marcas intrinsecamente enganosas quanto a sua origem,
natureza, qualidade ou utilidade dos produtos ou servicos associados a

este sinal” (OMPI; INPI, 2017).
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Condicoes de registro

v Liceidade:

“Um sinal é considerado licito para ser registrado como marca quando o

mesmo nao atentar contra a ordem publica ou a moral e bons costumes.

Encaixam-se nesta proibicao sinais contendo bandeiras, moedas, selos de

cunho oficial e sinais de cunho ofensivo” (OMPI; INPI, 2017).
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Condicoes de registro
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Condicoes de registro

v Distintividade:

“Por definicdo e para cumprimento satisfatorio de sua funcdo de
identificacao, deva ter a capacidade de distinguir objetivamente os
produtos/servicos que assinalam, vedando-se o0 registro de sinais
desprovidos desta capacidade.” (OMPI; INPI, 2017).

Sao irregistraveis isoladamente:

= Algarismos;
= Letras do alfabeto;

= Datas completas;

= Cores e suas denominacoes;

Mundo Verde

Vocé mais saudavel




Condicoes de registro

v Disponibilidade:

“Com respeito a disponibilidade do sinal, para que esse seja registravel
como marca, deve possuir novidade relativa, distinguindo-se de outros
sinais ja apropriados por terceiros, sem, portanto, infringir seus direitos.”
(OMPI; INPI, 2017).
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Secondary meaning

v" Conceito pelo qual um sinal a principio irregistravel pode ser admitido
como marca, comprovando-se que o0 mesmo ja adquiriu — através do uso
continuo — o poder de identificar um produto ou servico perante

determinado publico. Contudo, a lei _nacional ndo prevé este fenbmeno.
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Fendmeno da degeneresceéncia

v" Ocorre quando a marca passa a ser confundida pelo consumidor com o
proprio produto ou servigo que assinala, perdendo a capacidade de
identifica-lo em meio aos concorrentes. Em geral, atinge produtos ou

servigos pioneiros em suas areas de atuacao. A _lei nacional nao prevé este

fenbmeno.




Licenca de uso

v Artigo 129 da LPI19.279/1996:

“O titular de registro ou o depositante de pedido de registro podera celebrar

contrato de licencga para uso da marca, sem prejuizo de seu direito de exercer
controle efetivo sobre as especificagcdes, natureza e qualidade dos respectivos

produtos ou servigcos”. (BRASIL, 1996)



Perda dos direitos

v Artigo 142 da LPI1 9.279/1996:

‘| — pela expiracao do prazo de vigéncia;

Il — pela renuncia, que podera ser total ou parcial em relacao aos produtos ou
servicos assinalados pela marca;

lll — pela caducidade; ou

IV — pela inobservancia do disposto no Art. 217”. (BRASIL, 1996)



Caducidade

v Artigo 143 da LPI19.279/1996:

“Caducara o registro, a requerimento de qualquer pessoa com legitimo interesse se,

decorridos 5 (cinco) anos da sua concessao, na data do requerimento:
| - 0 uso da marca nao tiver sido iniciado no Brasil; ou

Il - o uso da marca tiver sido interrompido por mais de 5 (cinco) anos consecutivos,

ou se, no mesmo prazo, a marca tiver sido usada com modificacdo que implique
alteracao de seu carater distintivo original, tal como constante do certificado de registro.

§ 1° Nao ocorrera caducidade se o titular justificar o desuso da marca por razdes
legitimas.

§ 2° O titular sera intimado para se manifestar no prazo de 60 (sessenta) dias,

cabendo-lhe o 6nus de provar o uso da marca ou justificar seu desuso por razdes
legitimas”. (BRASIL, 1996)



Contrafacao

v Artigo 189 da LPI19.279 de 1996:

‘I — Reproduz, sem autorizagao do titular, no todo ou em parte, marca

registrada, ou imita-a de modo que possa induzir confusdo.” (BRASIL,
1996).

Pena — detencao, de 3 meses a 1 ano, ou multa.
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Concorréncia desleal

v Artigo 190 da LPI19.279 de 1996:

“Comete crime contra registro de marca quem importa, exporta, vende,

oferece ou expde a venda, oculta ou tem em estoque:

| — Produto assinalado com marca ilicitamente reproduzida ou imitada, de

outrem, no todo ou em parte;

Il — Produto de sua industria ou comércio, contido em vasilhame, recipiente

ou embalagem que contenha marca legitima de outrem”.

(BRASIL, 1996).
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Processo de pedido da marca
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depositante tem 5 dias
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Fonte: OMPI; INPI, 2017.
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Quadro resumo

10 anos, prorrogavel por iguais
periodos.

Concessao de registros

Ultimo ano de vigéncia do registro,

caso nao tenha feito, o titular tera

6 meses subsequentes, mediante
pagamento de uma taxa

Prorrogacgao do registro

180 dias contados da data da
expedicao do certificado de
registro

Processo administrativo de
nulidade

Manifestacao do titular 60 dias para manifestacao

Prescricado de nulidade 5 anos para a acao declarar nulo

(ONTTEC



Tabelas de taxas

Registro da marca por meio

cletrénico R$ 355,00 R$ 142,00
Apresentacdo de documentos R$ 70,00 -
Oposicdo ao registro R$ 355,00 R$ 142,00*

Primeiro decénio de vigéncia de
registro de marca e expedicao de R$ 745,00 R$ 298,00*
certificado de registro

Pedido de reconhecimento de alto

R$ 37.575,00 -
renome

Fonte: INPI, 2018.
Link: www.inpi.gov.br/pedidos-em-etapas/pague-gru

*Retribuicdo com desconto: pessoas naturais; microempresas; microempreendedor individual e empresas
de pequeno porte; cooperativas; instituicdes de ensino e pesquisa; entidades sem fins lucrativos; 6rgaos

publicos.
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Marca versus Estratéegia

v' Seja criterioso!

A escolha da marca nao deve ser aleatoria, por palpites;

A funcao da marca ¢ identificar, nao confundir. Se a marca nao consegue
ser reconhecida como sua, nao a use.

v’ Inove!

Evite descrever o produto/servico na marca;

Diferencie, evitando marcas evocativas, que tém pouco poder distintivo.

v" Nao imite!

Nao é o caminho de quem quer se firmar no mercado. Sera confundido com

o outro e nunca sera desvinculado do imitado (se este tolerar a imitacao).



Marca versus Estratéegia

v Siga o lider!

Mas mantenha distancia: observe os motivos do éxito do concorrente e, se

for o caso, implemente-os “a seu modo”, buscando seu proprio espaco no
mercado.

v" Previna-se!

Nunca use marca antes de saber se ja pertence a alguem. Pode haver
perdas de investimento em publicidade, rotulos e embalagens retirados do
mercado, gastos com custas judiciais e indenizagoes;

Zele pela protecao da sua marca, nao permitindo ser imitado naquilo que

possa lhe causar prejuizo.
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Obrigado!

E-mail: cinttec.ufs@gmail.com
Telefone: (79) 3194-6865



